| PwC:s Medieintyg
for Aftonbladet

Period: april 2014

Pd PwC:s medieintyg presenterar vi
uppgifter som reviderats i enlighet med
PwC:s regelverk for upplagemdtning.

Kompletterande uppgifter och tidningens
kommentar dr inte reviderade.

Reviderade uppgifter *)

Fullt betalda Rabatterade Friex
Aftonbladet — tryckt upplaga — Utgivningsdag 154 900 5300 14 200
Aftonbladet — digital upplaga — Plus 163 200 13 400 4700
Period: Heldr 2013 Reviderade uppgifter *)

Fullt betalda Rabatterade Friex
Aftonbladet — tryckt upplaga — Utgivningsdag 180 500 5700 12 500
Aftonbladet - digital upplaga — Plus 124 900 17 300 9900

Kompletterande uppgifter **)

Rackvidd per dag

www.aftonbladet.se (TNS Sifo Orvesto Internet)
Aftonbladet (tryckt) (TNS Sifo Orvesto Dag)
Aftonbladet TV (TNS Sifo Orvesto Internet)
mobil.aftonbladet.se (TNS Sifo Analytics)
Superappen

Totalrackvidd Aftonbladet
(Daglig nettoréckvidd for tidning och sajt; Orvesto dag +
Orvesto Internet)
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Tidningens kommentar

1627000 (-11%)

719000 (-13%)
611000 (+30%)

1658 000 (+43%)

107000  (+59)

Nyhetskonsumtion och trender

april 2014

Under april 2014 hade
Aftonbladet en total rack-
vidd pa 3 183 000 lasare/

tittare, varfor Aftonbladet
nar 45 procent av alla
svenskar i aldern 16-80

ar. Rackvidden i mobilen
6kade med 43 procent
jamfort med april forra aret.
April saknade riktigt stora
nyhetshéndelser. Bland

de artiklar som klickades
mest aterfinns pappan som
glémde sitt spadbarn i bilen
och Peaches Geldof tra-
giska dod. Den betalda di-
gitala upplagan pa 181 300
ar nu hogre an den tryckta
upplagan p& 174 400.

Fredrik Rogberg,
Aftonbladet analys

*) Uppgifter reviderade i enlighet med PwC:s regelverk.
**) Kompletterande uppgifter avser de uppgifter som respektive mediehus 6nskar fa
presenterade i anslutning till den reviderade upplagan. PwC har inte reviderat eller

kval

itetssakrat dessa uppgifter i dvrigt.



